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Introduktion Indhold

| VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale indsigter

for de vigtigste markeder for dansk turisme. Formalet er at give 05

turismeaktgrer og andre interessenter et indblik i en raekke

markeders betydning for turismen i Danmark. 09
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UDVALGTE KONKLUSIONER

Flere briter fra Greater London vil til Danmark
| alt 6 pct. af briterne bosiddende i Greater London tilkendegiver, at de
planleegger eller overvejer at tage til Danmark pa en ferie i 2023. Andelen er

hgjere end i bade 2020, 2021 og 2022, hvor den & pa henholdsvis 5 pct., 3 pct.

0g 4 pct.

Efterspgrgsel efter ferie ved kysten eller uden for de stgrre byer
Briterne fra Greater London vil gerne pa kystferie eller en ferie uden for de
stgrre byer. De efterspgrger bade ferier som par og familieferier med bgrn.

Fire ud af ti Briter i Greater London kender Danmark som
feriedestination, og knap seks ud af ti opfatter landet som attraktivt

| Greater London er kendskabet til Danmark forholdsvis udtalt. 40 pct. siger,
at de kender noget eller meget til Danmark som feriedestination, og feerre
end hver tiende siger, at de slet ikke kender noget til Danmark som
feriedestination.

Danmark opfattes som et attraktivt ferieland af seks ud af ti briter i Greater
London.

Mange ferier bookes taet pa afrejsetidspunktet
Flere end hver tredje brite fra Greater London bookede sin ferie til Danmark
i 2022 under en maned fgr afrejse.

Ferien skal byde pa afslapning, natur- og kulturoplevelser
Rejsemotiverne ‘slappe af og lade op’ og ‘natur, strand, kyst og hav' er
vigtige for flest briter fra Greater London, nar de skal afholde ferie.
Ogsa tryghed pa ferien og forskellige former for kultur- og
madoplevelser rangerer hgjt blandt mange.

Interessen for mad-/gastrooplevelser kan ogsa ses i briternes
spggevolumen, nar det geelder gastronomi-relaterede sggetermer om
Danmark. | fgrste halvdel af 2023 ligger antallet af googlesggninger
efter gastronomi-relaterede sggetermer over niveauerne i bade 2019,
2020, 2021 og 2022.

Ogsa briternes sggning rettet mod outdoor-relaterede termer i
Danmark ligger i fgrste halvdel af 2023 over niveauet i 2019 til 2022.

Danmark er briternes foretrukne destination i Skandinavien
Danmark tegner sig for fire ud af 10 britiske overnatninger i
Skandinavien, mens Norge tegner sig for 28 pct. og Sverige for 33 pct.



e~

- G T N )0 -'a/;-- "'\‘/ e
TS

. _gE _ Al ed Y 1. /
. 'O/MORNH’ME N':AWRCEN{ : 1~

W




“

; ©IAKOB VINGTOFT

PERSPEKTIVER PA DET BRITISKE MARKED
V. DENNIS ENGLUND, MARKEDSCHEF

Den finansielle usikkerhed fylder fortsat hos den britiske
befolkning, men der er en meget stor optimisme at spore i
rejseindustrien. Briternes rejselyst er tilbage og endnu stgrre end
for pandemien.

En undersggelse lavet af Skyscanner viser, at 80% af de britisk
rejsende planleegger at tage det samme antal rejser, eller flere,
til udlandet i 2024 sammenlignet med 2023*.

| 2024 forventes det, at britisk rejsende vil have et stort fokus pa
baeredygtighed, gode madoplevelser og et gnske om at opleve
destinationer, der er mindre kendte og besggte. Begrebet "cool-
cationing” fremhaeves mere og mere, som en efterspgrgsel pa
kgligere destinationer grundet de hgjere temperaturer sydpa. **

Med et bredt kvalitetsprodukt, behageligere klima, gastronomi i
hgjsaede og et stort fokus pa beaeredygtighed star Danmark
staerkt over for briterne, og vi har stor tillid til, at de malgrupper,
vi arbejder med i UK, fortsat og maske i st@grre udstraekning vil
tilveelge Danmark i 2024.
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BRITER | DANMARK

785.000

overnatningeri 2022*

121.000

feerre overnatninger end i 2019

'13,4 pcto
vaekst i antal overnatninger
ift. 2019

+29,5 pct.
vaekst i antal overnatninger, der bookes via
online bookingplatforme

2,9 mia. kr. (1,1 mia. kr. i 2021)

Forelgbig turismmeomsaetning i 2022

11 pct.

af briterne kender meget til Danmark som feriemal

BRITISKE KYST- OG

NATURTURISTER

177.000

overnatninger*

-2,4 pct.
vaekst i antal
overnatninger ift. 2019

Kilde; Danmark Statistik, VisitDenmarks Turistundersggelse 2022, VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023 * Bade ferie- og forretningsturisme.

NOGLETAL: OVERNATNINGER, FORBRUG OG OMS/ZETNING

BRITISKE
STORBYTURISTER

608.000 mio.

overnatninger*

-16,1 pctu
vaekst i antal
overnatninger ift. 2019

2,6 personer
rejsegruppe

3,2 naetter
opholdslzengde

2.550 kr.
dggnforbrug



HVOR KOMMER BRITERNE FRA?

Region Britiske turister i Danmark i 2022 (pct.)
London 38
South East 16
North West n
South West 6
Scotland 6
North East 5
Yorkshire and the Humber 5
East Midlands 4
West Midlands 4
East of England 3
Northern Ireland 1
Wales 1
Channel Islands 0
Isle of Man 0

s. 8 Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.

Northern Ireland’y rth East (England)

North West (En ire and the Humber

2N

East Midlands (England)
West Midlands (England)
S

Wale:

East of England

London

*South East (England)
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KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM BL.A.

* Rejseplaner

* Interesse i at besgge Danmark

DEN GAMLEKKRO A/S
ODENSE
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BRITERNE ER INTERESSEREDE | MANGE
FORSKELLIGE FERIEDESTINATIONER

Hvilke(n) destinationer patsenker du at besgge pa en ferie i de

kommende 12 maneder? Top 10

Storbritannien

Spanien

Frankrig

Italien

Graekenland

USA

Portugal

Tyrkiet

Tyskland 7%

@strig 7%

Il§m
X

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

11

12%

%

22%

18%

17%

17%

Danmark:
2020: #14 (5%)

2021: #17 (3 %)
2022: #13 (4%)
2023: #14 (5%)

Briternes forventede feriemal i 2023

5 pct. af briterne bosat i Greater London forventer at besgge
Danmark pa en ferie i 2023. Andelen er hgjere end de sidste par
ar.

| 2023 optreeder Danmark pa en 14. plads pa listen over
forventede rejsemal. Dette er en hgjere placering end i 2022.

Det foretrukne rejsemal er hjemlandet efterfulgt af de
sydeuropeaeiske lande.
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KYST- OG NATURFERIER ER POPULZARE

© Niclas Jessen

FERIE UDEN BGRN VED
KYSTEN ELLER UDEN

FOR DE STORRE BYER

35 pct. af den britiske befolkning i
Greater London vil pa kyst-
/naturferie uden bgrn.

Blandt dem overvejer 2 pct.
Danmark som rejsemal

s.12  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

FERIE MED BORN VED
KYSTEN ELLER UDEN

FOR DE STORRE BYER

31 pct. af den britiske befolkning i
Greater London vil pa kyst-
/naturferie med bgrn.

Af dem overvejer 5 pct. Danmark
som rejsemal

STORBYFERIE UDEN
BORN

19 pct. af den britiske befolkning i
Greater London vil pa storbyferie
uden bgrn.

Af dem overvejer 1 pct. Danmark som
rejsemal

© Mikkel Heriba

STORBYFERIE MED
BORN

8 pct. af den britiske befolkning i
Greater London vil pa storbyferie
med bgrn.

Blandt dem overvejer 3 pct.
Danmark som rejsemal
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KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM

Kendskab til Danmark
Bookinghorisont

Danmarks attraktivitet som ferieland
Rejsemotiver

Inspirationskilder og —sggning med
szerligt fokus pa gastro og outdoor, der
er to af VisitDenmarks strategiske
fokusomrader
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FIRE UD AF Tl BRITER KENDER DANMARK SOM
FERIEDESTINATION

Kendskab til Danmark som feriedestination Hvor godt kender du Danmark som

| Greater London har knap 40 pct. af befolkningen et kendskab feriedestination?
(kender noget eller kender meget) til Danmark som

feriedestination. Yderligere 30 pct. kender lidt til Danmark. Knap
en ud af ti kender slet ikke til Danmark som feriedestination.

28%

[0)
Kendskab: 50%

2020: 34 %
2021:35%

2022:32 %
2023: 40 %

18%

Greater London

m Slet ikke Kender kun af navn Kender lidt

Kender noget m Kender meget Ved ikke

S15  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.
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FLERE END EN UD AF TRE BRITER BOOKER UNDER
EN MANED FOR AFREJSE

Bookinghorisont Tidspunkt for fgrste booking

Briterne booker de fleste Danmarksferier taet pa selve afrejsen.

Mere end halvdelen af alle briter, der holdt ferie i Danmark i
2022, havde bestilt deres ferie en maned eller taettere pa afrejse
(58 pct.).

Under en 1méned fgr 2-3maneder 4-6 maneder 7-12 maneder 13 maneder
maned fgr afrejse for afrejse far afrejse for afrejse  eller mere fgr
afrejse afrejse

S.16  Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.



DANMARK ER EN ATTRAKTIV FERIEDESTINATION

Danmarks attraktivitet som feriedestination Hvor attraktiv vil du bedemme Danmark som
feriedestination?

Over halvdelen af alle briter i Greater London oplever Danmark
som et attraktivt rejsemal (56 pct.). Kun 3 pct. har angivet, at
Danmark slet ikke er attraktiv som feriedestination.

33%
Attraktivitet:
2020: 54 %
2021: 51 %
26%
2022: 54 % °
202356 %
9%

Greater London

1 - Slet ikke attraktiv 2 3 4 W5 - Meget attraktiv Ved ikke

S.17  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.
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AFSLAPNING PA FERIEN ER VIGTIGT FOR FLERE

END HVER ANDEN BRITE

Hvis du teenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa
vigtigt for dig, da du valgte destinationen?

For at slappe af og lade op

Et trygt rejsemal

% En venlig og imgdekommende befolkning

8 Et familie- og bgrnevenligt rejsemal
Besgge familie og venner/saerlig privat

begivenhed

= Spise pa restaurant/café

o

5 Lokale madoplevelser pd markeder, i

= gardbutikker, vejboder

©

0‘? Finere gastronomiske madoplevelser

o]

©

>

En destination med en tilpas maengde
turister

En destination med mulighed for at holde
afstand til andre turister

Baeredygtig
hed &
afstand

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

52%

N

3%

31%

29%

%

36%

31%

20%

18%

19%

II N
~

Rejsemotiver: generelle, mad & gastronomi og baeredygtighed &
afstand

Halvdelen af de briter i Greater London, der har veeret pa ferie
det seneste ar, angiver, at det var vigtigt for dem at slappe af og
lade op pa deres ferie. Desuden angiver 43 pct., at det var vigtigt
for dem at veelge et trygt rejsemal.

Lidt flere end en ud af tre briter i Greater London lagde vaegt pa
mulighed for at tage ud og spise pa restaurant eller café, da de
valgte feriedestination.



NATUR OG STRAND ER VIGTIGE FOR BRITERNE OG
OGSA KULTUR SPILLER EN ROLLE

Hvis du teenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa Rejsemotiver: natur & outdoor og oplevelser

vigtigt for dig, da du valgte destinationen? Halvdelen af briterne i Greater London, som har veaeret pa ferie
det seneste ar, lagde veegt pa natur, strand, kyst og hav, da de

Natur, strand, kyst og hav valgte feriedestination.
_ Vandring og leengere géture i naturen Blandt oplevelserne er det iseer kultur, kunst og historiske
O . o .
S _ oplevelser, der har spillet en rolle, nar briterne valgt
o
= Koble af i naturen . . .
5 feriedestination.
o
5 Cykling eller cykelferie
)
©
z

Lystfiskeri i hav eller s@
Kultur, kunst og historiske
oplevelser/seveerdigheder 2
Det lokale byliv og oplevelser
& Shopping
o
>
L Forlystelsesparker, badelande og andre
. . -
'e) tilsvarende attraktioner
Design og arkitektur
Festival, koncert, events, teater

s.19 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.
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BRITERNE VIL GERNE OPLEVE NOGET NYT

Arsag til ferie i Danmark

Stgrstedelen af briterne, der valgte at holde ferie i Danmark i
2022, gjorde det for at opleve noget nyt og fa ny inspiration (72

pct.). Afslapning fylder ogsa meget blandt briterne, nar de holder
ferie i Danmark.

De hyppigste arsager til, at briterne valgte at holde ferie i
Danmark, afspejler, at mange briter var pa storbyferie. Fokus var
ofte pa den danske livsstil, det lokale byliv og kultur.

Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.

| hvilken grad er dette arsager til,
at du har valgt at holde ferie i Danmark? Top 10

For at opleve noget nyt og fa ny inspiration 72%

For at slappe af og lade op 68%

En venlig og imgdekommende

lokalbefolkning 65%

Opleve den danske livsstil 61%
Det lokale byliv og oplevelser 59%
Et trygt rejsemal 58%
Gode hygiejneforhold 53%
Et miljgvenligt rejsemal 48%

Kultur og kunst og historiske oplevelser 48%

Design og arkitektur 42%
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STOR INTERESSE FOR DANSK GASTRONOMI OG

BAGV/ZAERK

Briternes interesse for dansk gastronomi fordeler sig jeevnt over aret. |
de fgrste seks maneder af 2023 har sggevolumen veeret hgjere end i

samme periode tidligere ar. Stigningen skyldes iszer stor efterspargsel

efter "Noma Restaurant Copenhagen”, som i januar 2023
annoncerede deres lukning 2024.

Sagevolumen er en summering af forskellige terrmer omhandlende

gastronomi i Danmark f.eks. "danish pastry’, "noma restaurant’,
"copenhagen restaurants” mm.

Sggevolumen pr. ar og halvar efter
dansk gastronomi

306.040

272.830

454.560

o
o
o
o]
©
)

2019 2020 2021

2022 2023

ETotal mJan-jun

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Storbritannien, Sprog: Engelsk. Periode: Januar 2019 — juni 2023.

120.000

100.000

80.000

60.000

40.000

20.000

Gns. manedlig segevolumen for dansk gastronomi

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

e 2019 e=——=?020 2021 2022 2023



FORTSAT STOR INTERESSE FOR
OUTDOORAKTIVITETER | DANMARK

Briternes interesse for outdooroplevelser har i 2023 veeret hgjere

end tidligere ar, hvis man kigger pa de fgrste seks maneder. Gns. manedlig sggevolumen efter outdoor i Danmark
De outdooraktiviteter, der vises stgrst interesse i, er camping og 14.000

cykel.

Sogevolumen er en summering af forskellige termer omhandlende outdoor 12.000

” o ” o

aktiviteter i Danmark f.eks. "camping in denmark’, “cycling in denmark’, “rent a

bike copenhagen’.
10.000

8.000

6.000
Sggevolumen pr. ar og halvar efter

/
outdoor i Danmark V \
4,000 i

N\ N——
\__

2.000

36.680

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2019 2020 2021 2022 2023
ETotal mJan-jun e 0019 w2020 2021 2022 2023

S.22  Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Storbritannien, Sprog: Engelsk. Periode: Januar 2019 — juni 2023.
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BRITERNE BRUGER MANGE FORSKELLIGE ONLINE
KILDER SOM INSPIRATION

Hvilke online inspirationskilder havde indflydelse pa dit
valg af din seneste feriedestination?

Generelle internetsggninger

Hjemmesider for overnatningssteder (fx
hotel, feriehusudlejer, camping, mv.)
Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx
TripAdvisor, mv.)
Online bookingportaler (fx booking.com,
expedia.com, momondo.com, Airbnb.com)
Sociale medier (Facebook, SnapChat,
Instagram, etc.)

Videoer (fx YouTube)

Hjemmesider for destinationer (fx regioner,
provinser eller byer)

Rejseartikler (fx aviser, rejsemagasiner)
Kort/rutekort (fx Google Maps)
Nationale turisthjemmeside

Fly-/feergeselskabers hjemmesider

Rejsevejledninger
(udenrigsministeriet/andre lande)

Blogs

Nyhedsbreve

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

29%

27%

27%

PASY)

25%

23%

20%

16%

—

6%

12%

12%

10%

7%

5%

Online inspirationskilder

Naesten tre ud af ti briter i Greater London har brugt generelle
internetsggninger for at finde inspiration forud for valg af
feriedestination.

Hjemmesider for overnatningssteder, hjemmesider med
brugeranmeldelser og online bookingportaler er ogsa brugt af
mange briter.

En ud af fire har angivet, at de har brugt de sociale medier til at
finde inspiration.



ANBEFALINGER OG DESTINATIONENS IMAGE ER
VIGTIGE FOR BRITERNE

Hvilke andre inspirationskilder havde indflydelse pa dit
valg af din seneste feriedestination? Den inspirationskilde, der er brugt af flest - og af flere end online
kilderne - er personlige anbefalinger (38 pct.). Derudover angiver

Personlige anbefalinger 38% briterne fra Greater London, at de har veeret inspireret af deres

generelle indtryk af destinationen og tidligere erfaringer med
Generelle image og indtryk af destinationen % destinationen.

@vrige inspirationskilder

|
N
S
P
|
R
A
T
|
(o)
)|

Tidligere erfaringer med feriedestinationen 27%

Tidligere erfaringer med tilsvarende

0,
destinationer 26%

Tv-programmer, -serier og film 17%

Rejsekataloger 16%

Rejseartikler i aviser/magasiner %

Rejsebureau 12%

Rejsemesse

Reklamer i print (fx aviser, magasiner) 8%

l 6‘
X —
~
W
(@]

S.24  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.
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BRITERNE BRUGER PRIMZAERT SOGEMASKINER

Har felgende inspirationskilder haft indflydelse pa
din beslutning om at holde ferie i Danmark? Top 10
(flere svar mulige)

Generelle internetsggninger

Personlige anbefalinger

Kort/rutekort

Online bookingportaler

Hjemmesider med brugeranmeldelser

Hjemmesider for overnatningssteder

Hjemmesider for specifikke omrader i
Danmark

Sociale medier

VisitDenmarks hjemmeside

Tidligere erfaringer med Danmark

S.25 Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.

59%

51%

43

41%

33%

32%

32%

32%

23%

23%

| |

Inspirationssggning inden og pa ferien i Danmark

Seks ud af ti britiske turister, der var pa ferie i Danmark i 2022,
hentede inspiration gennem generelle internetsggninger.

Ogsa personlige anbefalinger var en vigtig inspirationskilde, og
halvdelen af de britiske turister i Danmark brugte denne som
kilde.

53 pct. har sggt inspiration, mens de var pa ferie i Danmark.
Langt stgrstedelen har gjort brug af generelle internetsggninger
(80 pct.), og kort/rutekort var ogsa en populeaert inspirationskilde.

Inspirationssggning pa ferien i Danmark?
Sgger inspiration imens pa ferie i Danmark NG 53%

Sgger pa internettet generelt GGG S0%
Kort/rutekort (fx Google Maps) NGNS 0%
Hjemmesider for destinationer i Danmark NG 0%
Hjemmesider med brugeranmeldelser GG 54%
Personalet pa overnatningsstedet NG 42%
Sociale medier IIIIINEGEGNNNN 40%
VisitDenmarks hjemmeside GGG 3°%
Lokal befolkning INNIEGEGEGE 33%
Den lokale turistinformation [ 30%
Andre turister NI 28%
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FERIEN | DANMARK
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KAPITLET INDE-
HOLDER BL.A.
DATA OM

Antal overnatninger fordelt pa destinationer,
kyst og storby, overnatningsformer, mv.

Konkurrentsituationen

Saeson i kyst- og storbyovernatninger

Turismeforbrug

© DANIEL VILLADSEN



De nordeuropaiske lande har mistet britiske

overnatninger

Antal britiske overnatninger i 2022
(udvikling fra 2019 til 2022)

Danmark
784.000

(-13%)

Irland
18.603.000

Nederlandene
3.233.000
(-37%)

Norge
567.000
(-13%)

Finland
489.000
(-14%)

Sverige
664.000
(-26%)

Tyskland
3.503.000
(-38%)

s.28 Kilde: Tourism Economics. Antallet af overnatninger er afrundet. Overnatningerne inkluderer bade ferie- og forretningsturister.

Britiske overnatninger i det nordeuropaiske
konkurrentfelt

Ses pa udviklingen i antallet af britiske
overnatninger i de nordeuropaeiske lande, har alle
lande mistet overnatninger. Antallet af
overnatninger er faldet med mellem 6 pct. og 38
pct.

Danmark har flest overnatninger af de nordiske
lande (31 pct.), efterfulgt af Sverige, Norge og
Finland.

Ud af alle de nordeuropzeiske lande havde Irland,
Tyskland og Nederlandene i 2022 markant flere
britiske overnatninger sammenlignet med
Danmark.



DANMARK ER BLANDT BRITERNES FORETRUKNE
FERIELAND I SKANDINAVIEN

Andelen af britiske overnatninger

2019 2021 2022

Danmark
37%

Sverige
33%

Sverige

Sverige
37% 9

42%

S.29  Kilde: Nationale statistikbanker.



FLERE OVERNATNINGERI7 UD AF 19
DESTINATIONSSELSKABER | 2022 IFT. 2019

Britiske overnatninger fordelt pa destinationsselskaber

Antal g B
overnatninger 2022 Udvikling ift. 2019

Wonderful Copenhagen 564.372 -17,0% No'fgf,‘;gffy‘;?en Destination <:)7;
Destination Trekantomradet 64.926 1,0% 7-929 22.395
Aarhusregionen 32.050 -21,4%
Destination Fyn 23188 1,4% ", 5
Destination Destination imati
Destination Nord 22.395 282% Limfjorden Himmerland 7 et
. . 1.067 M4 1944
Destination Vadehavskysten 20.646 23,0% e =
Destination Nordvestkysten 7.929 21,9% i Aarhusregionen
; > 32.050
VisitHerning 6.977 -11,0% ! =
Destination Sgnderjylland 6.811 -22,3% = o -
. ) VisitHerning i 5 = VisitNordsjeelland
Visit Sydsjeelland & Mgn 6.273 21,7% 6.977 4356
. . Destination < = R
Destination Vesterhavet 5158 10,9% Vesterhavet - = Ny - 2
5158 Destination o o
VisitLolland-Falster 4.494 1,0% Kystlandet | * Destination Wonderful
. 3.225 1) Fjordlandet Copenhagen
VisitNordsjeelland 4356 -82% o L 564.372
Destination Kystlandet 3225 -0,9% Treiimfﬁﬁ;%et t\\*\‘.
64.926
Destination Sjaselland 3154 -9,9% | Destination 3154 §\‘
adehavskysten . Destination F .n
VisitFjordlandet 2858 -38,0% 20646 J B | ———
1}
Destination Bornholm 1.944 -45,6% s o f & hon
Destination > -

Destination Himmerland 1114 -11% senderjylland Lk i, - Na ¥

6.811 ~) I 2V,
Destination Limfjorden 1.067 -22,7% 5 {(\‘ J\{C\ILX

Kilde: Danmarks Statistik

({ VisitLolland-Falster

4.494

b aing |

~
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1 1. HALVAR 2023 ER ANTALLET AF BRITISKE
OVERNATNINGER OVER 2019 1 7 DESTINATIONER

Antallet af britiske overnatninger er steget fra 1. halvar 2019 til 1. Antal O;fehrglig;iggzezr UdVik“”goi% UdVik“nzgoizf;
halvar 2023 i 7 af 19 destinationsselskaber. Wonderful Copenhagen 343,400 6% 0%
Relativt set har stigningen veeret saerlig markant i Destination Destination Trekantomradet 32749 39% 53%
Trekantomradet, Destination Vadehavskysten og i Visit Aarhusregionen 15.090 -19% 17%
Sydsj%lland og Mgn. Destination Fyn 10.402 -3% 20%
Destination Vadehavskysten 9.270 39% 16%
Destination Nord 7115 -23% -14%
VisitHerning 3.002 -8% 7%
Destination NordVestkysten 2.895 3% 5%
Destination Sgnderjylland 2.398 -25% -12%
Visit Sydsjeelland og Mgn 1774 39% -26%
Destination Kystlandet 1.495 16% 7%
VisitLollandFalster 1.409 -38% -31%
Destination Vesterhavet 1.354 -8% 10%
VisitNordsjeelland 1185 -39% -42%
Destination Fjordlandet 1.057 -47% -7%
Destination Sjaelland 960 -30% -29%
Destination Bornholm 637 -27% 18%
Destination Limfjorden 501 -18% -7%
Destination Himmerland 347 -25% 3%

Kilde: Danmarks Statistik



DANMARK ER | KONKURRENCE MED EN RAKKE

SYDEUROPZEISKE LANDE

Konkurrentfeltet

Danmarks andel af de britiske overnatninger i Europa ligger
forholdsvis lavt (0,4 pct.).

De britiske turister rejser i hgj grad til de Sydeuropaeiske lande,
hvor Spanien, Graekenland, Frankrig og Italien tilsammmen star for
63,5 pct. af de britiske overnatninger i Europa

Kilde: Tourism Economics.
S.32  Anm. Listen er sorteret efter lande med flest overnatninger.

Andel af europaeiske

overnatninger

Andel af europeeiske

overnatninger

Andel af europeaeiske

overnatninger

2019 2021 2022

1.Spain 39,4% 32,9% 351%
2.Greece 10,0% 19,5% 14,3%
3.lreland 9,7% 6,4% 10,6%
4. France 8,5% 8,3% 7,5%
S.ltaly 6,7% 9,2% 6,6%
6. Portugal 4,.8% 5,8% 5,3%
7. Turkey 2,7% 1,4% 4,0%
8.Austria 1,8% 2,6% 2,3%
9.Cermany 2,8% 1,6% 2,0%
10.Croatia 2,1% 2,0% 1,9%
11. Netherlands 2,5% 0,9% 1,8%
12.Malta 2,2% 3,1% 1,7%
13. Belgium 0,9% 1,3% 1,3%
14. Switzerland 0,8% 0,6% 0,8%
15.Bulgaria 0,9% 0,2% 0,7%
16.Iceland 0,5% 0,7% 0,6%
17.Poland 0,7% 0,6% 0,6%
18. Denmark 0,4% 0,4% 0,4%
19.Czech Republic 0,6% 0,3% 0,4%
20.Sweden 0,4% 0,5% 0,4%




POSITIV UDVIKLING | ANTAL OVERNATNINGER |
1. HALVAR 2023 SAMMENLIGNET MED 2019

Britiske overnatninger (1.000) i Danmark

| perioden 2015-2019 er steg antallet af britiske overnatninger fra N9E LYU
Antal og udvikling ift. aret fgr

812.000 til 906.000, hvilket svarer til en gennemsnitlig arlig

vaekstrate pa 2,8 pct. 13% 1% o 1%
Antallet af overnatninger faldt fra 2019-2020 og igen fra 2020- D~ < " o
2021. N S % 3 7%
G} ~NF
ol . . N
Fra 2021 - 2022 steg antallet af britiske overnatninger med 276 ® ;\?
pct. og forventes at stige igen i 2023. N
o e -
| 1. halvar 2023 |a antallet af britiske overnatninger i Danmark et 2 Rt N
. . — /7 o -
godt stykke over niveauet i 2019. S i~ Gns. arlig vaekst
g | 2015-2019: +2,8% 1
5 '\ 2015-2022:-0,5% '
> \ 4
[e) So 7
@) S~ __- -7
o
S
3%
- -72%
o N
X
S
[ |
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Den bla bjeelke under den hvide vandrette markering er overnatninger i 1. halvar, mens den bla bjselke over

S.33%  Kilde: Danmarks Statistik den hvide streg er overnatninger i 2. halvar. For 2023 er der kun vist overnatninger i 1. halvar.
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FLEST BRITISKE OVERNATNINGER | SKULDERSZASONEN

Britiske overnatninger fordelt over aret

Fra 2015 til 2019 steg antallet af britiske overnatninger i Danmark
med 12 pct. Stigningen fandt sted over alle tre saesoner.

Fra 2019 til 2021 faldt antallet af britiske overnatninger i Danmark
med 77 pct. Fra 2021 til 2022 steg antallet med 276 pct., og den
positive udvikling fortsatte i fgrste halvar 2023.

2015 2019 2021 2022 2015 2019 2021 2022
Antal (1.000) Indeks (2019=100)

Hoj 186 200 45 182 93 100 22 91

Skulder 407 461 92 407 88 100 20 88

Vinter 219 246 72 196 89 100 29 80

lalt 813 906 209 785 90 100 23 87

Overnatningsmgnsteret blandt briterne pa storbyferie i
Danmark er mere jeevnt fordelt over aret end blandt britiske
kyst- og naturturister i Danmark.

Kilde: Danmarks Statistik. Tallene inkluderer bade ferie- og forretningsovernatninger.

Britiske overnatninger i Danmark fordelt pa maneder (1.000)

2022

2023

140 ) ()]5 2019
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Note: Hgjsaeson: juli-august, skuldersaeson: marts-juni og september-oktober, vintersaeson: januar-
februar og november-december.
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MARKANT STIGNING | BRITISKE OVERNATNINGER FOR BADE
KYST OG STORBY

Britiske overnatninger i Kyst- & naturdanmark samt de fire

storbyer Udvikling i britiske overnatninger* inden for
kyst og storby
Antal overnatninger (1.000) Udvikling
2019 2021 2022 2019-2022  2021-2022 —Kyst Storby
_ *

Kyst -/naturdanmark 182 64 177 29 178%

De fire storbyer 725 145 608 6% 319% / o8
alt” 906 209 785

2139 9
13% 276% / 84

(©)

©)

i

)

Antal overnatninger (1.000) Udvikling o)

N

Ar-til-dato (januar-juni) 2019 2022 2023 2019-2023  2022-2023 %

©

Kyst -/naturdanmark* 71 68 77 8% 13% £
De fire storbyer* 348 243 363 4% 50%
| alt* 419 311 440 5% 42%

Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter ferie- og forretningsturisme.

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Anm.: Fgr 2017 13 alle feriehusovernatningerne under kyst. Fra og med 2017 opggres feriehusovernatningerne
pa kommunalt niveau. Dermed er det muligt fa en mere retvisende opggrelse over overnatningernes fordeling
ml. Kyst og Storby. Udviklingen fgr 2017 kan dermed ikke sammenlignes med 2017 og frem.
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NI UD AF Tl BRITISKE STORBYOVERNATNINGER
FINDER STED | KOBENHAVN

Overnatninger (1.000)

Overnatninger i de fire storbyer*

Overnatninger (1000)

Andel af total

Andel af udenlandske

overnatninger

Danmark 7.396
Udlandet 6.888
Tyskland 1.083
Sverige 772
Norge 747
USA 625
Storbritannien 608
Nederlandene 361
Frankrig 293
Italien 262
Indien 43
Kina 34
@vrige udland 2.062
lalt 14.284

52%

48%

8%

5%

5%

4%

4%

3%

2%

2%

0%

0%

14%

100%

16%

1%

1%

9%

9%

5%

4%

4%

1%

0%

30%

Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter bade ferie- og forretningsturisme.

Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense
Danmark 5239 1.075 652 430
Udlandet 5.965 345 431 148
Tyskland 818 96 147 21
Sverige 710 24 24 15
Norge 545 53 137 13
USA 590 16 8 12
Storbritannien 558 21 14 14
Nederlandene 299 27 19 15
Frankrig 271 9
Italien 242 9
Indien 38 2
Kina 30 1 0
@vrige udland 1.865 87 65 45
| alt 11.205 1.420 1.082 577
Udvikling i britiske storbyovernatninger (1.000)
668 cen m2019 m2022
28 21 13 14 14 14
Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense



BRITISKE KYST- OG NATURTURISTER OVERNATTER MEST
PA HOTEL OG FERIECENTER

Andel af
Overnatninger udenlandske Udvikling i antal britiske overnatninger (1.000) i
(1000) Andel af total overnatninger Kyst-/naturdanmark fordelt pa overnatningsformer
Danmark 24.647 51%
Udlandet 23938 49% o 2019 m2022
Tyskland 18.361 38% 77% 2 °°
Norge 1.504 3% 6% <
~ n
Nederlandene 1332 3% 6% © o
Sverige 927 2% 4%
Storbritannien 177 0% 1%
USA 97 0% 0% ~ "
O o)
Frankrig 78 0% 0% N N
Italien 75 0% 0%
«

. Lr) -
Indien 9 0% 0% o [’% @ L\\f
Kina 6 0% 0% B
@vrige udland 1.371 3% 6% I3 e 2 2 g

c -~ cq ol p =
| alt 48,585 100% 100% 83 = € < c
% o2 T g o
5 bt [} (@] '8 O
e 2 Lo e} c
] C =] @©
()] Q= % >
O ' O e} >
3L 39 -
S S5
T I

s.37  Kilde: Danmarks Statistik.
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OTTE UD AF 10 BRITISKE OVERNATNINGER

FINDER STED PA HOTEL

Britiske overnatninger i Danmark 2022 (1.000)

Lystbadehavne
6
1%

Vandrerhjem
87
1%

Hotel

636 Camping

81% 30
4%

Feriecenter
27
3%

Kilde: Danmarks Statistik.

Udvikling i britiske overnatninger i Danmark
(indeks: 2019=100)

f/»/\Q

Feriecenter, 100
Camping, 93
Vandrerhjem, 90
Hoteller, 86

Lystbadehavne, 80

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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BRITERNE VISER STOR INTERESSE FOR HOTELLER

| KOBENHAVN

Interessen for hoteller i Danmark i det fgrste halvar af 2023 er
markant hgjere sammenlignet med tidligere ar. Stigningen
skyldes iseer sggninger relateret til hoteller i Kgbenhavn.

S@gevolumen pr. ar og halvar for efter
hoteller i Danmark

556.640
1.378.670
589.190

o
o
©
o
LN

1.100.160
312.580
412.750
12.880
1.118.330

]

2019 2020 2021 2022 2023

mTotal mJan-jun

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Sprog: Engelsk, land: Storbritannien. Sggninger indeholder forskellige variationer af
sggetermer om hoteller i Danmark
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AKTIVITETER ER CENTRERET OM GASTRONOMI

OG KULTUR

Aktiviteter foretaget pa ferie i Danmark

Britere, der har veeret pa ferie i Danmark, har i meget hgj grad
veeret ude og spise pa restaurant eller cafe (94 pct.). Gature pa
destinationen og opleve det lokale bymiljg er ogsa populeere
aktiviteter blandt mange briter (85 pct.).

De aktiviteter, briterne har foretaget pa ferien i Danmark, er i hgj
grad praeget af, at mange briter har holdt ferie i de danske
storbyer.

Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.

Aktiviteter foretaget eller planlagt pa ferien i
Danmark

Spise pa restaurant/café

Gature pa destinationen og opleve det
lokale bymiljg

Museer, udstillinger og historiske
attraktioner/seveerdigheder

Shoppe

Lokale madoplevelser pd markeder, i
gardbutikker, vejboder

Deltage i seerlige lokale aktiviteter pa
destinationen

Forlystelsesparker, badelande og lign.
Attraktioner

Finere gastronomiske madoplevelser

Zoologiske haver, dyreparker, akvarier og
botaniske haver

Nationalparker/Unesco verdensarvssteder

94%

85%

74%

70%

66%

49%

48%

45%

42%

39%
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BRITISKE TURISTER PA HOTEL STAR FOR STORSTEDELEN AF
TURISMEOMS/ZATNINGEN

Turisme- Turisme- u deﬁ?adnillsali u deﬁ?a?:ﬂ;: Storbritannien Omsaetn(lrr;]?ozil‘é; Omsaetn(lrrrmlgi;ozgﬂ Andel 2019 Andel 2021
Marked omsaetning 2019  omsaetning 2021 - . T T

(mio. kr) (mio. kr.) 'gurlsme- 'gunsme- Besgg m. betalt

omsatning 2019  omsaetning 2021 overnatning
alt . 132-392 1;8-202 Hotel - ferie 1252 355 36% 33%
ng:jr ZSO 0361 3323.? Hotel - forretning 1.087 295 32% 27%
Tyskland 16.920 13116 28% 43 Feriecenter 29 2 1% 0%
Sverige 7.328 3.918 12% 13% Camping 27 4 1% 0%
Ungge 49;%2 %ggi V;Ef i;/o Vandrerhjem 89 17 3% 2%
. . (o) (o) . . o o
Nederlandene 2117 1413 4% 5o, Leletferienus ° ° 0% 0%
Storbritannien 3.431 1.083 6% 4% Lystbade 7 2 0% 0%
Frankrig 1.665 824 3% 3% Lejet helarsbolig 502 n7 15% 1%
Polen 606 548 1% 2% Andre 67 2 2% 0%
'Stj::i/”elz ggg 226; %;’ %;’ lalt 3.061 793 89% 73%
() ()

Belgien og
Luxembourg 649 386 1% 1% Besgg u. betalt
Spanien 81 310 1% 1% 9Qvernatning
Finland 578 139 1% 0%
Bstrig 239 137 0% 0% lalt 370 289 11% 27%
Irland 237 103 0% 0% Note: Besgg u. betalt overnatning indeholder ferie med overnatning i eget eller lant sommerhus eller hos familie/venner.
Portugal 248 102 0% 0% Desuden indgar endagsturisme
Graekenland 182 92 0% 0%
Indien 333 64 1% 0%
Kina 1.072 63 2% 0%
Brasilien 248 53 0% 0%
Australien 699 43 1% 0%
Rusland 301 4] 1% 0%
Canada 361 40 1% 0%
Japan 409 28 1% 0%
Sydkorea 182 14 0% 0%
@vrige lande 7.099 3179 12% 10%

Kilde: Danmarks Statistik og Turismens @konomiske betydning i Danmark 2021



©MITCH WIESINGER VIDEBZAK
JYLLAND

Videncenter om turismen i

o

[ NPy

N\

e PO
LSk LS W W e— -

Fglg os pa LinkedfffJ — VisitDenmarks Videncenter
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